技术参数
（一）主要用途

通过采购专业的数字营销代理服务，提升品牌在检测行业的网络声量与搜索权重，精准触达目标客户群体（如政府机构、食品生产企业等），并为公司承接更多政府民生工程、挖掘潜在客户提供强有力的品牌背书。

（二）技术服务要求

1．数字营销账户开通与充值服务

结合四川振兴检测科技股份有限公司的业务情况（如食品检测、农产品抽检、环境检测等），供应商需协助公司开通推广账户。公司根据投放计划，分批向供应商支付数字营销预付款，供应商在收到款项后5个工作日内，将该笔款项全额充值至公司指定的巨量引擎数字营销账户。
2．数据投放服务数量
项目总曝光率不少于4000万次。
3．数据投放策略
采用oCPM（Optimized Cost Per Mille，智能千次转化出价）的出价模式进行数据投放。供应商需通过持续的账户优化、人群包校准及创意测试，确保数据投放满足以下条件：

振兴检测负责提出线上表单/问卷/留言模板中所需要包含的客户信息内容，由供应商负责对内容提出优化意见并完成表单等的设计、上线等工作。
4．线索清洗与有效客户名单交付

服务商不仅需负责前端的曝光与点击，还需对获取的原始线索进行初步的筛选与清洗（如剔除空号、明显无效信息等）。有效客户名单需以电子表格的形式交付给公司，且至少包含但不限于以下信息：单位/公司名称、联系人姓名、联系电话、所属领域/行业。最终交付的有效客户被定义为，经核实能够成功接通且具备明确检测需求或潜在合作意向的客户。项目验收时，有效客户名单数量，需占总线索数的10%以上，总线索数不低于5500条。

（三）服务要求

1.供应商须有专职信息流广告优化师及其团队，全权负责数据投放过程中的各个流程环节，并解答公司在过程中遇到的问题。

2.供应商每月和公司开展业务交流会，由团队负责人讲解当前投放情况、修改建议并和公司沟通及时调整投放策略。

3.风险把控与突发事件处理方案

服务商需在投放前进行严格的合规审查，确保数据内容符合相关法律且不涉及各类机密信息。投放团队应当实时监控核心数据指标，设定预警线并准备多套备用创意素材以便随时切换；面对突发事件需要有完善的处理方案和执行机制，避免负面事件、负面舆情的发生。

（四）商务要求

1.服务期限：合同签订之日起3个月，或累计充值消耗总额达到合同预算上限为止。

2.交货地点：/
3.付款方式：采用分批预付充值模式。公司根据投放节奏，分批次向服务商支付预付款。实际支付总额以最终消耗金额为准，不得超过合同总金额。中选人须向采购人提供合法合规的等额增值税专用发票及采购人付款所需资料，否则，由此造成的责任、损失由中选人自行承担。

4.验收标准及要求：

服务验收时核查有效客户数据，确保满足合同服务范围的要求，内容包括但不限于：

——有效客户名单数量不低于总数10%；

——有效客户的信息真实、完整；

——单条线索成本不超过合同规定上限金额；

——服务商定期到公司参加业务交流会，并提供归因分析和改进建议的次数不低于合同要求；

